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Marfrig faz controle
de emissio de gases

Objetivo € que toda a cadeia de fornecedores converta atividades
industriais, comerciais e de servicos em uma economia de baixo carbono

O grupo Marfrig tornou-se o pri-
meiro no setor de proteina ani-
mal no mundo a iniciar um pro-
cesso de mapeamento das emis-
soes de gases de efeito estufa
(GEE) em sua cadeia de supri-
mentos, anunciou com exclusi-
vidade ao Brasi. EcoNOMICO seu
diretor de sustentabilidade, Clé-
ver Pirola Avila.

Um grupo de fornecedores
foi convidado para responder
ao questiondrio do CDP Sup-
ply Chain, programa do Car-
bon Disclosure Project, maior
plataforma de reporte de da-
dos climdticos. Com esta inicia-
tiva, o Marfrig pretende con-
verter cada vez mais suas ativi-
dades industriais, comerciais e
de servicos em uma economia
de baixo carbono, previsto no
Plano Estratégico de Mudan-
¢as Climéticas e Recursos Natu-
rais da empresa.

“Esta € a primeira vez que a
Marfrig ouvird seus fornecedo-
res usando a metodologia do
CDP Supply Chain”, diz Avila.

Segundo ele, a acao terd pa-
pel fundamental na estratégia
do grupo, uma vez que aproxi-
madamente 95% das emissoes
de gases de efeito estufa ao lon-
go de sua cadeia produtiva sao
provenientes da rede de forne-
cimento e apenas 5% sdo das
suas atividades diretas. “A in-
tencio é chamar esses fornece-
dores a discussao e pensar-
mos, em conjunto, como de-
senvolver processos e produ-
tos com pegada menor de car-
bono”, explica, argumentan-
do que além disso, os dados se-
rao uteis para aperfeicoar a
composicdo do inventdrio de
carbono da companhia, com
uma medicdo mais préxima
possivel da realidade.

A Marfrig ja finalizou seu se-
gundo inventdrio de carbono,
com previsao para ser publica-
do nos préximos meses.

O primeiro, divulgado em

Inventario de carbono do Marfrig abrange 152 unidades e 22 pa ses

Cerca de 95% das ,
emissoes de gases do
efeito estufa na cadeia
produtiva do Marfrig
sao provenientes

dos fornecedores

2011, mapeou as 152 unidades fa-
bris do grupo em 22 paises. O
documento revelou que a ativi-
dade no Brasil, por abrigar o
maior parque fabril do grupo,
foi responsdvel pela emissao de
41% do total de gases , enquanto
os demais paises com operacoes
da Marfrig tiveram menor con-

tribuicdo, como EUA (16%), Uru-
guai (10%), Reino Unido (9%),
Argentina (5%).

“Com o CDP Supply Chain, os
parceiros irdo nos informar o

_quanto emitiram de GEE para o

fornecimento especifico a Mar-
frig ou irdo desenvolver acdes pa-
ra chegar a estes dados”, destaca.

Até final de julho deste ano,
53 fornecedores representati-
vos da cadeia de fornecimento
da empresa no Brasil, entre os
quais produtores rurais, forne-
cedores de energia, de embala-
gem, de grios e operadores lo-
gisticos, devem informar eta-
pas completas ou parciais de
sua operacdo. W C.R.C.

EdificacOes mais sustentaveis

Empresas de construcdo vao
em busca de consultoria
para garantir edificagdes
cada vez mais sustentaveis

Abusca por um mundo mais sus-
tentdvel tornou mais constante a
preocupagio das empresas de
construcie-com a certificacao
de suas obras. Segundo o arqui-
teto da consultoria Otec, David
Douek, esse é um dos meios que
as construtoras e incorporado-
ras encontram para demonstrar

a sociedade que também estdo
engajadas nessa luta.

Para tornar mais fécil acesso
a certificagdo, Douek conta que
a empresa oferece consultoria
de sustentabilidade e eficiéncia
energética voltada para projeto,
obra, operacio e manutencao
ambientalmente responsavel de
edificacGes. As busca das empre-
sas, segundo o arquiteto, € por
certificagdes Leed (Leadership
in Energy and Environmental
Design), criada pelo U.S. Green

Building Council; pela Alta Qua-
lidade Ambiental (Aqua), desen-
volvida pela Fundacio Vanzoli-
ni da Universidade de Sao Pau-
lo; e Programa de Conservagao
de Energia Elétrica (Procel).

“A congquista dessas certifi-
coes significa uma vitéria, um
diferencial para as construtoras
no momento de apresentar seu
produto ao mercado, principal-
mente ao cliente, que hoje leva
muito a sério esse assunto”, fi-
naliza. @ C.R.C.
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“Portas abertas” em
um mundo sem paredes

H4 uma conexdo evidente, mas pouco discutida, entre o
conceito de desenvolvimento sustentdvel e as novas tec—
nologias de informacao e comunicac¢io. No entanto, nio é
facil encontrar bons trabalhos académicos ou pesquisas
no ambiente de gestdo suficientemente abrangentes para
fazer a ponte necessdria entre o conhecimento sobre o es-
tado do mundo contemporineo, com seus desafios sociais
e ambientais, e as amplas e inéditas possibilidades das re-
des sociais digitais ou dos potencialmente infinitos siste-
mas de estocagem e gerenciamento de informagoes.
Além do filésofo Vilém Flusser, que comegou no Bra-
sil seus estudos sobre a sociedade mediada por computa-
dores, os pesquisadores da questio comunicacional cos-
tumam respaldar suas reflexdes em fontes que denun-
ciam certo recorte ideolégico que, a rigor, representa
um aviso prévio do limite da prépria reflexdo. O am-
biente hipermediado em que estamos mergulhados exi-
ge uma ampliacio do esforco teérico, de modo a tornar
o pensador capaz de transcender os programas restriti-
vos que acompanharam até aqui as andlises sobre o fun-
cionamento do ser humano e da cultura.
A questdo se torna ain-
da mais complicada
uando consideramos
Uma operacdo bem- gue B e

sucedida nas redes  lidade abre outro leque
sociais digitais pode ?0 ;mploquantoodgsa—
virar um pesadelo ggo legig wipead
se alguém descrever  a maioria dos estudos e
uma experiéncia lucubragées se prende
negativa, revertendo

ao tema ambiental, no
qual algumas poucas
e amplificando
a intencao da

equagdes e um minimo
de honestidade intelec-
: kol tual bastam para com-
mensagem original e - Ll
.co e aplicacdes praticas
aceitdveis. Quando, po-
rém, tentamos agregar a preocupacio ambiental outras
questoes inerentes ao desenvolvimento da sociedade hu-
mana, comecam os cruzamentos de problemas que me-
xem corh dogmas ainda ndo superados. A temdtica da res-
ponsabilidade social corporativa, por exemplo, mexe com
o vespeiro do papel da iniciativa privada e os limites de sua
atuacdo em dreas historicamente destinadas ao Estado.

A consolidacio do ambiente comunicacional chamado
de digital ou cibernético reproduz os desafios existentes
no chamado mundo fisico e acrescenta novas questdes. A
grande profusio de manuais e modelos de uso das midias
digitais patina na mesma deficiéncia: as empresas que se
dispdem a dialogar com seus publicos no contexto das re-
des interconectadas laboram no escuro, uma vez que as
métricas disponiveis para mensuracdo de seus resultados
se limitam a cruzar dados demogréficos e valores de inte-
racdo, mas nio sdo capazes de detectar aspectos menos
tangiveis como o humor, os preconceitos, o peso de expe-
riéncias positivas e negativas com determinada marca.

Assim, uma opera¢do bem-sucedida nas redes sociais
digitais pode virar um pesadelo instantaneamente se em
algum ponto dessas conexdes alguém descrever uma expe-
riéncia negativa, revertendo e amplificando a intencio da
mensagem original. Em geral, tais operacdes vém acompa-
nhadas de assertivas do tipo: “nossa empresa tem uma po-
litica de portas abertas”. Mas a comunica¢do de estraté-
gias de sustentabilidade no cendrio em que tudo pode se
tornar publico coloca a questdo da transparéncia da orga-
nizacdo em um nfvel no qual as grandes oportunidades se
mesclam a riscos inéditos. E quando se fala em redes digi-
tais, é preciso lembrar que nio basta falar em “politica de
portas abertas” se o mundo jd nio tem paredes. B



